Brug Folkeskolens guide til kampagnen GO’ STIL







HvadlenGO2STIL?

GO’ STIL er en kampagne, der husker os pa at veere sgde ved
hinanden, grine og vaere os selv, nar vi er sammen. Det er ok at
lave fejl, fordi det giver os mulighed for at udvikle os og blive
endnu bedre til de ting, vi gor.

GO’ STIL starter med os selv. Med at vi taler ordentligt til alle pd
skolen, respekterer og hjaelper hinanden. Pa den made skaber vi
en god og tryg hverdag. En hverdag, hvor andre bern ter raekke

fingeren op i timen uden at vaere bange for andres reaktion.

GO’ STIL saetter fokus pa de positive handlinger og pa de falel-
ser der felger med. For ind i mellem kan sproget vaere hardt og
omgangen blandt barnene pa en skole kan veere ra. Elever kan
finde pa at tale grimt til hinanden og til leerere og paedagoger.
Madpakker og fejl kommenteres og i skolegarden findes eksem-
pler pd vold og trusler. Det skaber en negativ, stressende og hard
stemning, og som elev kan det veere sveert at sige fra. GO’ STIL
har til formal at eendre denne kultur og arbejde med en positiv
tilgang til hinanden, uden lgftede pegefingre.

En positiv samveerskultur mindsker risikoen for at nogle barn
skifter skole, og derfor haber vi, at GO’ STIL kan veere et bidrag
til at stotte op om den positive kultur blandt elever pa de skoler,
der arbejder med kampagnen - og at eleverne trives sa godt pa
skolerne, at skoleskift ikke bliver aktuelt.

Med sjove aktiviteter, happenings og fysisk udsmykning i en
bydel, formidler GO’ STILL et budskab, der skaber en positiv

samvaerskultur blandt barnene pa en skole og i et lokalomrade.

Denne handbog er tiltaenkt skoleledelsen og skolebestyrelsen
samt trivselspersonale- og koordinatorer.

God leeselyst
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Hvemlerjmed?

Her praesenterer vi de nogleaktorer, der er ned-
vendige for en succesfuld kampagne, samt lidt
om deres rolle hver iseer.

Det er vigtigt, at s mange som muligt er engageret i kampag-
nen, for jo flere deltagere, des mere vil den gode stil brede sig i
lokalomradet.

Foruden negleaktererne pa og omkring skolen er de lokale
samarbejdspartnere vigtige. Alle lokalomrader rummer man-
ge akterer - det er kun fantasien, der saetter graenser. Det kan
veere lokalavisen, bageren, polsemanden, supermarkedet,
tojbutikken, pizzariaet, kunstneren, seldreboligerne, metrosel-
skabet, busselskabet, lokaludvalget og de lokale beboere, der
bakker op om GO’ STIL med alt fra madkuponer og high-fives
til plakater i busserne.

Lederne

Et stort engagement fra skoleleder, fritidshjemsleder og kluble-
der er en forudseetning for at gennemfere GO’ STIL pa en skole.
De har ansvar for at orientere og motivere hver deres persona-

legruppe, og sikre at personalet planlaegger konkrete aktiviteter i

kampagneugen.

Det kan veere, at skolelederen inddrager GO’ STIL i morgensam-
lingen, og maske haenger et stort skema med inspiration til GO’
STIL-aktiviteter i personalerummmet, hvor de enkelte laerere kan
skrive sig pa en foresldet aktivitet eller tilfgje deres egen ide.

Laerere og paedagoger

GO’ STIL er en konkret og hdndgribelig ramme, som leerere og
paedagoger kan bruge sammen med bgrnene i arbejdet med
trivsel, sprog og samveer. Laererne og paedagogerne kan arbejde
med GO’ STIL bade i kampagne-ugen og efterfglgende, som
et redskab til at undga leftede pegefingre og "du ma ikke”, men
i stedet sige hvad eleverne gerne ma gere og at det ikke gor
noget at lave en fejl.

Leererne og paedagogerne kan ogsa bruge principperne fra GO’
STIL i deres kommunikation med foraeldrene, som ind imellem
kan fgle sig magteslgse pa grund af negative beskeder i AULA
om barnenes opfarsel.
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Hvemlerjmed?

Eleverne

Eleverne pa skolen er hovedakter pd kampagnen, og det er
derfor af stor betydning at de deltager aktivt i kampagnen

og kan komme med egne idéer for at fale ejerskab over
deres skole. Det er de voksnes ansvar at fa alle elever med
og at serge for at eleverne inkluderes i aktiviteterne og forstar
budskabet, men eleverne skal ogsa vide, at de er med til at
skabe GO’ STIL. Eleverne skal selv kunne se, hvordan de
bliver taget imod af andre, nar de udviser GO’ STIL samt

reflektere over deres eget ansvar.

Forzeldrene

Det er centralt, at det er nogle af skolens foraeldre, der tager
initiativ til aktiviteter i kampagnen, og at alle foraeldre bakker
op om disse. Herved beveeger kampagnen sig ud over sko-

lens og fritidsinstitutionernes ramme.

Forzeldrene kan tale om GO’ STIL med bgrnene derhjem-
me, de kan selv udvise GO’ STIL - og overdrive det lidt i
kampagneugen. Foraeldrene skal vide at det er vigtigt, at de
deltager i de aktiviteter, der inviteres til fra skolebestyrelsen,
trivselsforaeldre eller andre.

Styregruppen
Styregruppens rolle er at indkalde til statusmader, sage fonds-
midler og indsende evalueringer. Styregruppen har beslut-
ningskompetence om indhold og eendringer. Medlemmer af
styregruppen er: en trivselsforaelder, skolebestyrelsesformand,
skoleleder, fritidshjemsleder, klubleder og eventuelt en projekt-

leder fra Brug Folkeskolen.

Skolebestyrelsen

Skolebestyrelsen er bindeled til de gvrige foreeldre pa skolen, og
star for at afholde en workshop med temaet GO’ STIL for triv-
selsforeeldrene. De star for kommunikation om kampagnen pa
Aula, deltager i de forskellige aktiviteter i kampagneugen og far
andre med. Desuden holder skolebestyrelsen oplaeg pa perso-

nalemgder for laerere og paedagoger om GO’ STIL-initiativet.

Foraeldreforeningen Brug Folkeskolen

Brug Folkeskolen har skabt GO’ STIL i samarbejde med en
gruppe foraeldre, og var tovholder pa kampagnen, da den blev
afholdt farste gang i Sydhavnen. Projektlederne i foreningen
yder hellere end gerne sparring til en skole i processen, og del-
tager i enkelte aktiviteter, hvis vi har mulighed for det.






Aktiviteter

Her bringer vi en liste med ideer til aktiviteter, som kan gennemfores af
alle involverede i kampagne-ugen:

« Farveleeg kopiark med figurer, og find pa udsagn til plakaterne
o Lave GO’ STIL-rullinger med toiletruller
« Samarbejd med aeldreboliger og seniorklubber - tal om bandeord og GO’ STIL i gamle dage og nu

« GO’ STIL-kunst pa Metrohegnet + fernisering

« Tegneworkshop

« Perlepladeworkshop

« Workshop pa trivselsforaeldremade

« Movia-busser kgrer med GO’ STIL-udsmykning

« Eleverne laver film, noveller, essays og digte om hvad der er GO’ STIL
« Orientering om GO’ STIL til morgensamling

« Udveelgelse af udsagn til plakater, som er indsamlet i klasserne - f.eks. elevrddet veelger pd morgensamling
« Foreeldrekaffe p& skolen/KKFO’en hver morgen i kampagneugen

« Involver lokalavisen

« Bornemader om GO’ STIL

« Elever uddeler badges og evt. invitation til fernisering i bydelen

« Foraeldre og barn haenger plakater op i bydelen en eftermiddag og spiser pizza doneret af lokale pizzariaer
« Plakater med GO’ STIL udsagn haenges op pa skolen

« Uddeling af gadgets til alle klasser

« Byg megafon pa fritidshjemmet

« Foraeldre skriver sang og opfarer den til morgensamling i kampagneugen
« Lav en flash mob i bydelen

» Byg et GO” STIL-barometer




Hvemlgonhvad?

Nu har vi fundet ud af, hvilke aktiviteter GO’
STIL-ugen kan indeholde, men hvem gor sa hvad
og hvornar? Der er uden tvivl en del forberedelse
i forbindelse med en kampagneuge, men med
en fornuftig uddelegering af opgaver, sa bliver
ingen overbelastet.

Skolebestyrelsen:

» Afholder trivselsforaeldreworkshop

Skriver til foreeldre pd AULA

Holder oplaeg om kampagne for lzerere og paedagoger

Seger fondsmidler til kampagnen
« Har ansvar for tryk af diverse materialer
« Holder morgencafé hele GO’ STIL-ugen

Skoleleder:

- Forpligter sig til opgaven

« Orienterer sit personale i god tid, s& GO’ STIL-ugen er ledig
ift. andre aktiviteter

« Koordinerer ugens aktiviteter og sikrer at alle drgange har
planlagt noget

« Fortaeller bgrnene om GO’ STIL pd morgensamling

« Leegger billeder pa sociale medier/Aula i lobet af ugen

Laererne:

« GO’ STIL-udsagn til plakater findes i klasserne

« Gennemfgrer valgte GO’ STIL-aktiviteter i lgbet af ugen

« Holder fokus og dialog med bagrnene om GO’ STIL

« Arbejder med GO’ STIL ift. klassetrivsel og kultur pa skolen

Padagogerne:

« GO’ STIL-udsagn til plakater findes pa KKFO og klub
« Gennemfgrer valgte GO’ STIL-aktiviteter i labet af ugen, som
for eksempel at lave rullinger eller bage kage til forseldrene

sammen med bgrnene

« Holder fokus og dialog med bagrnene om GO’ STIL

« Paedagogerne arbejder med GO’ STIL ift. samvaer og kultur
pa KKFO’en

« Tager bgrnene med til kampagnens hovedevent

« Bruger GO’ STIL som paedagogisk “greb” i kampagneugen

10




Forezeldre:

« Taler meget om GO’ STIL derhjemme

» Udviser overdrevet GO’ STIL: siger godmorgen til alle, giver kom-
plimenter; "hvor er du fed!”, "hvor er det dejligt at se dig”, ter lave
fejl, ter grine, giver high-fives til andre foraeldre og barn

» Deltager i aktiviteterne

« Haenger plakater op i byen

« Kommer til morgencafe pa skolen og tager andre med

» Deltager i fernisering

» Optraeder til en morgensamling - opger med nulfejlskulturen

- Bakker op pa sociale medier - liker og deler skolens opslag og far
et profilbillede med GO’ STIL -logo

Elever:

« Er med til at planlaegge og udfgre aktiviteter i bydelen

« Deltager i morgensamling

» Forteeller omm GO’ STIL derhjemme

« Har en opgave i lgbet af ugen, der handler om at reflektere over
GO’ STIL

« Udviser GO’ STIL pa skolen og KKFO’en eller klubben

Styregruppen:
« Har ansvar for projektmidler, ansggninger, evalueringer mm.

» Har beslutningskompetence ift. indhold og aendringer

n



Jo mere synlig, kampagnen er i lokalomradet, jo steer-
kere effekt far den og jo starre er chancen for at afsen-
deren nar sit mal om at skabe oget trivsel for barnene
pa skolen, i fritiden og i hos alle i lokalomradet.

Finansiering af kampagnen kan kommme mange steder

fra, afhaengig af bydel og initiativtagerens lokale net-
veerk. | den farste GO’ STIL-kampagne blev nedensta-
ende kampagnemateriale produceret med stette fra
hhv. lokaludvalg, Metroselskabet og Brug Folkeskolen:

500 muleposer

« 500 kasketter

25 T-shirts

300 badges

1000 klistermaerker
1000 postkort

250 plakater (a2 og a3)
« 2 bannere

1 kunstveerk pa Metrohegn




Tidsplan

August

| dette afsnit praesenterer vi et forslag til en tidsplan. Denne
tidsplan tager udgangspunkt i at kampagnen afholdes i april,
men kampagnen kan laegges der, hvor det giver mening, og
hvor der eventuelt er emneuge eller andet pa skolen.

Oktober

Februar

Hvad: Opstartsmade
Forventningsafstemning og forelgbig
aftale om aktiviteter
Opgavefordeling/arbejdsgrupper
Aftale naeste styregruppemade og
hvem der indkalder (tovholder).
Hvem: Initiativtager indkalder (f.eks.
foraelder/skolebestyrelsen/skolele—
der/helhedsplan)

September

Hvad: Seg fondsmidler til aktiviteter i
GO’ STIL-ugen

Undersage om skole/KKFO/klub har
gkonomi til kampagnen

Ledelsen orienterer deres personale-
grupper om tidspunkt for kampagnen,
s de kan holde ugen fri til kampag-
ne-aktiviteter- Kampagnen skrives

i skolens kalender samt eventuelt
arshjul, som sendes til foraeldrene
Hvem: Ledere af KKFO og skole,
skolebestyrelse

Hvad: Workshop med idevaerksted
for hele skolens trivselsforaeldre med
temaet "Hvad er GO’ STIL?”

Husk invitation i god tid

Hvem: Skolebestyrelsen

November
Hvad: Opsamling pa workshop med

trivselsforaeldre pa skolebestyrelses-
mede

Nedszette arbejdsgruppe med
skolebestyrelsesmedlemmer og
trivselsforaeldre, der arbejder videre
med de konkrete ideer

Hvem: Skolebestyrelsen

December
Hvad: Styregruppemede

Status pa fondsmidler: hvilke ideer er
der penge til at realisere
Hvem: Tovholder indkalder

Hvad: Workshop med laererne og
paedagogerne pa deres MED-mgder
Leererne samarbejder i drgangsteams
og planlaegger aktiviteter for argangen
Diverse materialer saettes i tryk
Hvem: Lederne

Marts
Hvad: Styregruppemede

Trivselsforaeldremade med plan-
laegning og fordeling af opgaver
Kontakt lokalavis og engagér

Send pressemeddelelse

Haeng planche op centralt i persona-
lerum, sa laerere og paedagoger kan

se, hvad hinanden har planlagt og kan
inspirere hinanden. Vigtigt, at der er en
planche pa alle matrikler, s& ingen faler

sig glemt

Send foraeldre-aktivitetsoversigt til
alle foraeldre pa aula

Hvem: tovholder, skolebestyrelse,
pr-gruppe og ledere

April

Hvad: Lancer kampagnen pa de

sociale medier

Indsaet GO’ STIL-maerkat til brug til
Facebook-profilbillede farste dag |
kampagneugen

Evaluering blandt personale og
foraeldre

Hvem: PR-arbejdsgruppe, alle i
bydelen, tovholder

A
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GO’ STIL-kampagnen er udviklet af foraeldreforeningen B R UG ©
&)

Brug Folkeskolen.
FOLK K

F& mere information her:

www.brugfolkeskolen.dk SKO LEN




